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DECYZJA

Na podstawie art. 62 ust. 1 i ust. 2 pkt1,art. 53 ust. 1, art. 55 ust. 2 pkt2
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.—Prawo farmaceutyczne (Dz. U.z 2008r. Nr 45
z péin. zm.) oraz art. 107 § 1 ustawy 2z dnia 14 czerwca 1960 roku Kodeks
postgpowania administracyjnego (Dz. U.z 2000 r. Nr 98, poz. 1071 z pézn. zm.)

Gtowny Inspektor Farmaceutyczny

nakazuije
Spolce US Pharmacia Sp. z 0.0. natychmiastowe zaprzestanie prowadzenia reklamy

produktu leczniczego Gripex HotActiv kierowanej do publicznej wiadomosci w formie spotu
emitowanego w stacjach telewizyjnych, zawierajgcego m. in. hasto ,| udaio sie. Gripex

niezawodnie”
Uzasadnienie

Zgodnie z art. 62 ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne,
Giowny Inspektor Farmaceutyczny sprawuje nadzér nad przestrzeganiem przepisow ustawy
w zakresie reklamy.

Majac na uwadze wymienione powyzej uprawnienie ustawowe, Gtéwny Inspektor
Farmaceutyczny wszczgt postepowanie administracyjne w zwiazku z podejrzeniem, ze
zawarte w przedmiotowej reklamie hasta: ,Gripex Hot Activ to kompozycja skiadnikéw
gotowych do wchionigcia natychmiast po wypiciu szybko zwalcza te wszystkie objawy”,
.| udafo sie. Gripex niezawodnie” moga naruszac:

1) art. 53 ust. 1 Prawa farmaceutycznego, zgodnie z ktérym reklama produktu leczniczego
nie moze wprowadza¢ w biad,

2) art. 55 ust. 2 pkt 2 wskazanej ustawy, zgodnie z ktérym reklama produktu leczniczego
kierowana do publicznej wiadomos$ci nie moze zawierac tresci, ktére zapewniajg, Ze
przyjmowanie produktu leczniczego gwarantuje wilasciwy skutek.

Watpliwosci co do zgodnosci z wyzej wymienionymi przepisami wzbudzit takze
przekaz zawarty w warsiwie wizualnej reklamy, przedstawiajacej sylwetke dziennikarki
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otoczonej nazwami objawdw choroby, ktore znikajg natychmiast po zazyciu produktu
leczniczego Gripex Hot Activ oraz obrazujaca szybkie tempo pracy w redakcji — czas jaki
uptywa od momentu gdy chora dziennikarka dowiaduje sie¢ o wywiadzie telewizyjnym do
chwili przeprowadzenia tego wywiadu przez zupeinie zdrowa i usmiechnigtq bohaterke
spotu, odliczanie na palcach na tle opakowania produktu,

W toku postgpowania Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny wystapit do strony
0 wyjasnienia.

Petnomocnik  strony w piémie skierowanym do Giéwnego Inspektora
Farmaceutycznego szczegdlowo odnidst sig do zarzutéw zawartych w pi$mie organu
zawiadamiajgcym o wszczeciu postgpowania wyjasniajacego.

Odnoszac si¢ do zarzutu, ze hasto ,Gripex HotActiv to kompozycja sktadnikow
gotowych do wchionigcia natychmiast po wypiciu szybko zwalcza te wszystkie objawy”
narusza przepis art. 55 ust. 2 pkt 2 wskazanej ustawy, zgodnie z ktérym reklama produktu
leczniczego kierowana do publicznej wiadomos$ci nie moze zawieraé tresci, ktére
zapewniaja, ze przyjmowanie produktu leczniczego gwarantuje wilasciwy skutek,
petnomocnik wskazat, ze fraza ,...gotowych do wypicia natychmiast po wypiciu...” jest
zgodna ze wspoliczesng wiedza na temat farmakokinetyki substancji leczniczych
w organizmie w zaleznosci od drogi podania. Petnomocnik podniést, ze losy lekéw w ustroju
opisuje znany schemat, okreSlony przez akronim LADME. Aby po podaniu doustnym
niezaleznie od postaci leku nastapio jego wchtanianie z przewodu pokarmowego, substancja
aktywna musi by¢ uwolniona z postaci farmaceutycznej i ulec rozpuszczeniu w soku
zotadkowym. Dopiero w formie rozpuszczonej moze by¢ wchionieta. Proces uwolnienia
substancji aktywnej moze (w zaleznosci od postaci) skiada¢ sie z kilku etapéw. Chcac
zapewnic optymalng szybko$¢ dziatania leku, krétki czas do wystapienia maksymalnego
efektu terapeutycznego dostarcza si¢ go do organizmu juz w formie rozpuszczonej,
ktéra moze by¢ od razu wehianiana z przewodu pokarmowego, co ma miejsce w przypadku
produktu leczniczego Gripex HotActiv.

Majac powyzsze na uwadze, petnomocnik wskazat, ze zawarty w produkcie Gripex
HotActiv paracetamol jest lekiem pierwszego rzutu w zwalczaniu goraczkii bolu u dzieci
i osoéb dorostych. Jednym z istotnych parametréow decydujacych o skutecznosci leku jest
czas niezbedny do osiggnigcia stezenia terapeutycznego, kitéry z kolei zalezy od
czasu wchtaniania leku z  przewodu pokarmowego. Czas ten zalezy od formy leku
i w przypadku tabletki z paracetamolem wynosi on okofo 30 minut, a najszybciej wchtaniana
jest rozpuszczalna forma paracetamolu w postaci saszetek oraz tabletki o  przyspieszonym
uwalnianiu. Zatem - w ocenie pelnomocnika - przedstawione powyzej informacje
potwierdzajg, ze hasto ,gotowych do wchionigcia zaraz po wypiciu", odnoszace sie do
farmakokinetyki produktu oparte zostato na wiedzy medycznej, jest obiektywne i prawdziwe.

Odnoszac si¢ do zarzutu, ze hasto ,szybko zwalcza te wszystkie objawy” moze
narusza¢ art. 55 ust. 2 pkt 2 wskazanej ustawy, zgodnie z kitdrym reklama produktu
leczniczego kierowana do publicznej wiadomos$ci nie moze  zawiera¢ tresci, ktore
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zapewniajg, ze przyjmowanie produktu leczniczego gwarantuje wilasciwy skutek,
petnomocnik podniést, iz powszechnie przyjetym w literaturze prawniczej pogladem jest, ze
ustawodawca §wiadomie rozroznit zapewnienie od sugerowania. Réwniez zgodnie przyjmuje
si¢ w doktrynie prawa, ze dopuszczalne jest stosowanie w reklamie lekdw czasownikow
opisujacych mechanizm dziatania produktu w trybie niedokonanym np. ,usuwa" - forma
niedokonana, w odroznieniu od ,usunal” — forma dokonana. W hasie .5Zybko zwalcza te
wszystkie objawy” stowo ,zwalcza” zostato uzyte w trybie niedokonanym, nie stanowi wiec
niedozwolonej na gruncie art. 55 ust. 2 pkt 2 Prawa farmaceutycznego gwarancji skutku
przyjmowania produktu leczniczego. Petnomocnik podkreslit, ze w przedmiotowym spocie
odzwierciedlony jest przywotany powyzej pogiad: tj. doktadnie w tym samym czasie, gdy
lektor wypowiada hasto ,Gripex HotActiv to kompozycja skfadnikéw gotowych do wchitoniecia
natychmiast po wypiciu szybko zwalcza te wszystkie objawy”, w warstwie wizualnej reklamy
prezentowana jest bohaterka otoczona nazwami objawéw chorobowych. Zatem czesé hasta
»1e wszystkie objawy” nie odnosi si¢ do wszelkich mozliwych objawéw jakie  miatby
zwalcza¢ produkt, a do konkretnych objawéw chorobowych wskazanych w reklamie,
co speinia wymogi obiektywnej prezentacji produktu leczniczego.

W zlozonych wyjasnieniach petnomocnik stwierdzit, ze kwestionowane przez organ
hasto ,| udalo sig. Gripex, niezawodnie™ w ogdle nie odnosi sie do produktu leczniczego.
Stanowi ono bowiem nawigzanie do akcji reklamy, w ktorej dziennikarka przeprowadza
wywiad. Mowiac | udato sig¢” bohaterka komunikuje, ze udalo jej sie przeprowadzi¢ wywiad.
W ocenie petnomocnika, zdanie ,Gripex, niezawodnie” nie ma na celu gwarantowania skutku
leczenia, a jedynie podkresla, ze Gripex HotActiv jest renomowanym, powszechnie
dostepnym lekiem, po ktéry pacjent moze zawsze siegnac w przezigbieniu lub grypie. Stowo
-niezawodnie” nie ma zadnego zwiazku z Charakterystyka Produktu Leczniczego, w zwiazku
z czym margines swobody przesady marketingowej jest duzo wigkszy niz w przypadku haset
odnoszgcych sige do wskazan produktu.

Petnomocnik wskazat, ze warstwa wizualna reklamy: sylwetka dziennikarki otoczonej
nazwami objawow choroby stanowi graficzne przedstawienie dziatania produktu, ma za
zadanie pokazanie odbiorcom reklamy w atrakcyjny sposéb do leczenia jakich objawéw
produkt stuzy. Sita rzeczy w reklamie trwajacej 30 sekund, a nawet 22 sekundy, jesli
odejmiemy czas potrzebny na odczytanie wymaganego prawem ostrzezenia, warstwa
wizualna musi by¢ skompresowana i nieco umowna. Skoro ustawodawca polski i europejski
dopuscili reklame lekow dostepnych bez recepty do publicznej wiadomosci, zgodzili sie
rowniez na stosowanie w reklamie pewnych skrotow i uproszczen. Potwierdza to réwniez
orzecznictwo sadowe. Np. w wyroku z dnia 29 listopada 2004 r., | SA 1755/03 Wojewddzki
Sad Administracyjny w Warszawie przyznat, ze istnieje swoboda w sferze ksztattowania
haset reklamowych informujacych nawet o mechanizmach dziatania produktow leczniczych,
cho¢ jest ograniczona — ze wzgledu na specyfike produktow leczniczych — trescig
Charakterystyki Produktu Leczniczego. W przypadku reklamy leku Gripex HotActiv ta
swoboda ogranicza si¢ jedynie do warstwy wizualnej, fabuly i w 2aden sposéb nie stoi
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w kontrze do ChPL.

Warstwa wizuaina reklamy obrazuje szybkie tempo pracy w redakcji — czas jaki
uptywa od momentu, gdy chora dziennikarka dowiaduje sig o wywiadzie telewizyjnym do
przeprowadzenia tego wywiadu przez zupeinie zdrowa i usmiechnieta bohaterke spotu,
odliczanie na palcach na tle opakowania produktu. W ocenie petnomocnika twierdzenie
organu dotyczgce ,szybkiego tempa pracy w redakcji” oparte lest jedynie na nadinterpretacji
niepowigzanej zupeinie z trescig reklamy. Trudno réwniez wydedukowaé, co oznacza
sformulowanie ,czas jaki uptywa od momentu, gdy chora dziennikarka dowiaduje sie
o wywiadzie telewizyjnym do przeprowadzenia tego wywiadu przez zupetnie zdrowg
i usmiechnigtq bohaterke spotu”. Petnomocnik podniést, ze przedmiotowa reklama nie
zawiera zadnego odniesienia do czasu jaki uplywa pomigedzy wypowiedzeniem przez
mezczyzne zdania ,Ewa, to jedziemy®’, a pokazaniem jak dziennikarka przeprowadza
wywiad. Mozna jednak przyjaé, ze akcja reklamy rozgrywa si¢ w stosunkowo krotkim czasie
(2 do 3 godzin). Nawet przy takim zatozeniu (a nawet przyjmujac jeszcze krétszy czas,
w jakim rozgrywa sig¢ reklama) i tak zostanie zachowany obiektywizm prezentacji dziatania
Gripex HotActiv.

Petnomocnik podniést, ze wchianianie niektérych zawartych w produkcie Gripex
HotActiv sktadnikow tj, paracetamolu i kwasu askorbinowego rozpoczyna sie praktycznie
natychmiast po jego wypiciu, dzigki czemu szybko osiaga stezenie terapeutyczne we krwi,
a co za tym idzie szybko zauwazalne i odczuwalne przez chorego stajg sie efekty
terapeutyczne. Powyzszy poglad wynika z faktu, ze po zazyciu tabletki paracetamolu efekt
kliniczny obserwuje sig po okoto 30 minutach, zas najszybciej wchtaniana jest rozpuszczalna
forma paracetamolu postaci saszetek oraz tabletki o przyspieszonym uwalnianiu. Pozostafe
sktadniki: chlorowodorek fenylefryny maksymalne stezenie (Tmax) we krwi, czyli stezenie
terapeutyczne, osiaga w ciqgu godziny od momentu podania doustnego natomiast kwas
askorbinowy (witamina C) zawarty w produkcie Gripex HotActiv bardzo dobrze wchiania sie
z przewodu pokarmowego, a warto$¢ Tmax osiaga po 2-3 godzinach.

Peinomocnik nie zgodzit sig¢ z zarzutem Gléwnego Inspektora Farmaceutycznego, ze
reklama zawiera tresci sugerujace, ze bohaterka spotu w trakcie przeprowadzania wywiadu
jest zupeinie zdrowa, tym samym zastosowanie leku gwarantuje jego skutek.
W uzasadnieniu swojego stanowiska petnomocnik wskazal, ze czynnikiem chorobowym
wywolujgcym przezigbienia sa rézne rodzaje wiruséw, ktore maja swoj cykl rozwojowy
(czynnik czasowy). Zastosowanie preparatu takiego jak Gripex HotActiv nie zaktada
wyleczenia ale fagodzenie najbardziej ucigzliwych i typowych dla przeziebienia objawéw.
Zawarte w produkcie substancje ze wzgledu na ich mechanizm dziatania, forme podawania
moga przynieS¢ w stosunkowo krotkim czasie poprawe w odniesieniu do wybranych
objawéw i spowodowaé poprawe funkcjonowania chorego. Gripex HotActiv jako lek stuzacy
do leczenia objawowego nie stuzy wigc do catkowitego wyleczenia choroby, ma on za
zadanie na tyle ztagodzi¢ objawy, zeby pacjent mogt normalnie funkcjonowaé w momencie



kiedy nie moze sobie pozwoli¢ na pozostanie w domu ze wzgledu chociazby na obowigzki
zawodowe. Taka sytuacja zostata wlasnie przedstawiona w reklamie. Wigzanie ujecia
z odliczaniem na palcach z szybkoscig dziatania produktu bytoby réwniez nadinterpretacja.
Ujgcie to wynika logicznie z dziejacej sie w tle akcji, gdzie dziennikarka za chwile ma
przeprowadzi¢ wywiad. Odliczanie to jest wiec odliczaniem do rozpocze¢cia wywiadu
i startu kamery i nie wigze si¢ w 2zaden sposdb z produktem ani szybkoscig jego
dziatania. Gest ten jest charakterystyczny dia pracy w redakcji telewizyjnej lub radiowej
a jego przypisywanie do dziatania produktu jest nadinterpretacja.

Organ wykonujac dyspozycje art. 10 § 1 k.p.a. poinformowat petnomocnika strony
0 zakoriczeniu postepowania wyjasniajacego, zakreslajac stosowny termin do zapoznania
si¢ z zebranym materiatem dowodowym i wypowiedzenia si¢ w jego przedmiocie.
Petnomocnik strony nie skorzystat z przystugujacego mu uprawnienia.

Gidwny Inspektor Farmaceutyczny po zapoznaniu si¢ z wyjasnieniami petnomocnika
strony cze$ciowo nie podzielit jego stanowiska i stwierdzit, Ze reklama produktu leczniczego
Gripex HotAxctiv kierowana do publicznej wiadomosci w formie spotu emitowanego
w stacjach telewizyjnych jest niezgodna z obowiazujacymi przepisami.

Nalezy podkresli¢, ze organ dokonujac oceny reklamy audiowizualnej pod katem
zgodnosci z obowigzujacymi przepisami uwzglednia catosc Zawartego w niej przekazu,
zaréwno w warstwie wizualnej jak i dzwigkowe;j.

W ocenie Gldwnego Inspektora Farmaceutycznego przekaz zawarly w czesci hasta
Gripex HotActiv (...) szybko zwalcza te wszystkie objawy" narusza przepis art. 55 ust. 2 pkt
2 wskazanej ustawy. Odbiorca rekiamy otrzymuje bowiem zapewnienie, ze po zastosowaniu
leku ,Gripex HotActiv znikng te wszystkie objawy przeziebienia i grypy (katar, kaszel,
goraczka), kidre wymienione sa w warstwie wizualnej reklamy w postaci napiséw
otaczajacych sylwetke bohaterki spotu- dziennikarki siedzacej w studiu telewizyjnym.
W dalszej czesci spotu chora dziennikarka dowiaduje sie o wywiadzie telewizyjnym,
przyjmuje Gripex Hot Activ, czemu towarzyszy odliczanie na palcach — niewatpliwie
obrazujace szybki uplyw czasu, po czym u$miechnieta wraca, oznajmiajac ,| udalo sie”
(przeprowadzi¢ wywiad).

Zdaniem organu, zastosowana przez podmiot prowadzacy reklame konstrukcja spotu
bezsprzecznie sugeruje odbiorcy rekiamy, ze po zastosowaniu leku Gripex HotActiv szybko
uwoini sig od nieprzyjemnych objawow grypy i przeziebienia. To wiasnie odliczanie na
palcach, pokazane w warstwie wizuainej spotu sugestywnie obrazuje adresatowi reklamy
krotki czas, jaki uptynie od przyjecia ieku do ustapienia objawow.

Nalezy podkreslic, ze organ analizujac tre$¢ reklamy oraz zawarty w niej przekaz pod
katem zgodnosci z obowigzujacymi przepisami, uwzglednia réwniez jego adresata.
Przedmiotowa reklama jest skierowana do publicznej wiadomosci, zatem jej odbiorcami sg
osoby nie posiadajace wyksztatcenia medycznego jak réwniez osoby nie znajace specyfiki
pracy w studiu telewizyjnych, tym samym moga one nie wiedzieé, 2e odliczanie na palcach
dotyczy czasu jaki pozostat do startu kamery i rozpoczecia wywiadu i startu kamery
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i w zaden sposob nie wigze si¢ z dziataniem produktu leczniczego Gripex HotActiv.

Dokonujac oceny reklamy pod katem zgodnosci z obowigzujacymi przepisami
Gtowny Inspektor Farmaceutyczny uwzglednia catosé reklamy, jednakze nalezy podkreslié,
ze sita przekazu reklamowego zawarta w materiale reklamowym nie jest réwnomiernie
roztozona na poszczegélne jego elementy. Pewne jego sktadowe charakteryzuja sie wiekszg
sugestywnoscia, co powoduje, ze utrwalajg sie w pamieci odbiorcy. Jest to uzasadnione
faktem, iz konstrukcja kazdej reklamy jest podporzadkowana sloganowi reklamowemu.
W przedmiotowej reklamie takim sloganem sa nastepujace sformutowania.,Gripex Hot Activ
to kompozycja skfadnikéow gotowych do wehtonigcia natychmiast po wypiciu szybko zwalcza
te wszystkie objawy”, I udato sie. Gripex niezawodnie”.

Organ nie zgodzit si¢ z twierdzeniem petnomocnika, ze kwestionowane przez organ
hasto | udato si¢. Gripex niezawodnie” w ogdle nie odnosi sig¢ do produktu leczniczego lecz
- jak twierdzi petnomocnik - stanowi ono nawiazanie do akcji reklamy, w ktérej dziennikarka
przeprowadza wywiad. W ZzloZzonych wyjasnieniach pelnomocnik podniést, 2e mowiac
.| udato si¢” bohaterka komunikuje, iz udalo jej si¢ przeprowadzi¢ wywiad. Zdanie ,Gripex,
niezawodnie” nie ma - w jego ocenie - na celu gwarantowanie skutku leczenia, a jedynie
podkresla, ze Gripex HotActiv jest renomowanym, powszechnie dostepnym lekiem, po ktéry
pacjent moze zawsze siggnac w przezigbieniu lub grypie. Stowo ,niezawodnie” jak wyja$nit
petnomocnik - nie ma zadnego zwigzku z Charakterystyka Produktu Leczniczego, w zwigzku
z czym margines swobody przesady marketingowej jest duzo wiekszy niz w przypadku haset
odnoszgcych si¢ do wskazan produktu. Tymczasem - wbrew twierdzeniom petnomocnika -
bohaterka spotu, mowiac ,| udato si¢. Gripex niezawodnie” w dwdjnaséb komunikuje
adresatowi reklamy, ze lek Gripex HotActiv jest skuteczny i efektywny, po jego zazyciu
objawy grypy i przezigbienia w krétkim przedziale czasowym ustaly. Skoro petnomocnik
twierdzi, ze hasto .| udato sig. Gripex, niezawodnie” w ogdle nie odnosi sie do produktu
leczniczego Gripex lecz stanowi nawigzanie do akcji reklamy, to nasuwa sie pytanie, w jakim
celu spot ten zostat, niewatpliwie kosztem  duzych naktadow finansowych,
wyprodukowany i jest emitowany z duza czestotliwoscia w licznych stacjach
telewizyjnych, co jest rowniez zwigzane z duzymi kosztami.

Nie przekonuje réwniez argument, Zze stowo ,niezawodnie™ nie ma zadnego zwigzku
z Charakterystykg Produktu Leczniczego, w zwigzku z czym margines swobody przesady
marketingowej jest duzo wigkszy niz w przypadku haset odnoszacych sie do wskazan
produktu. Jak organ wskazat powyzej, stowo ,niezawodnie” jest czescig sloganu
reklamowego, tej czesci reklamy, ktéra charakteryzuje sie wieksza sila przekazu niz
pozostate elementy. Do odbiorcy reklamy dociera zatem komunikat w skroconej formie
.Gripex HotActiv — niezawodnie”. Odnoszgc do przywotanego przez petnomocnika strony
pojecia ,swobody marketingowe|" nalezy podkreslic, ze w przypadku reklamy produktéw
leczniczych podlega ona istotnym ograniczeniom z uwagi na wlasciwosci i specyfike
produktu bedacego jej przedmiotem. Podmiot prowadzacy reklame moze dowolnie
ksztaftowa¢ hasta reklamowe, pod warunkiem, Ze spefnia ona wymagania okresfone
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przepisami prawa, w szczegoinosci zas, ze tresci w nich zawarte nie wykraczaja poza
zakres danych  zawartych w Charakterystyce Produktu Leczniczego. Charakterystyka
Produktu Leczniczego  jest dokumentem opracowanym na podstawie danych
zawartych w dokumentacji chemiczno-farmaceutycznej i biclogicznej, farmakologiczno-
toksykologicznej oraz klinicznej, bedacej podstawa do wydania Pozwolenia na
dopuszczenie do obrotu. Natomiast zgodnie z przepisem art. 23 ust. 2 wskazanej
ustawy, jej tres¢ jest zatwierdzana przez kqmpetentne organy uprawnione do wydania
Pozwolenia na dopuszczenie do obrotu produktu lleczniczego. Znaczenie powyzszego
dokumentu jako jedynego obiektywnego kryteritjm umozliwiajacego weryfikacje informacji
o produkcie leczniczym przekazywanych w reklamie podkreslit Wojewodzki Sad
Administracyiny w Warszawie w orzeczeniu 2z dnia 29 listopada 2004 r., sygn. akt | SA
1755/03.

Bez wahania mozna stwierdzi¢, ze przywotane stanowisko Sadu wynika wprost
z tresci przepiséw rozdziatu 4 Prawa farmaceutycznego, ktéry okresla warunki prowadzenia
reklamy produktéw leczniczych (np. art. 54, art. 56) odwolujacych sie do tresci
Charakterystyki Produktu Leczniczego jako zrodia danych o produkcie leczniczym. Opisana
konstrukcja przepiséw jednoznacznie wskazuje, ze dla ustawodawcy najwazniejszym
(oprécz dokumentacji bedacej podstawa do wydania pozwolenia na dopuszczenie do obrotu)
Zrédlem informacii o leku jest Charakterystyka Produktu Leczniczego.

Diatego tez organ stwierdzit, 2e hasta: ,Gripex HotActiv (...) szybko zwalcza te
wszystkie objawy” .| udato sie. Gripex niezawodnie” narusza przepis art. 55 ust. 2 pkt 2
wskazanej ustawy, zgodnie z ktérym reklama produktu leczniczego kierowana do publiczne;
wiadomosci nie moze zawieraé tresci, ktore zapewniajg, 2e przyjmowanie produktu
leczniczego gwarantuje wiasciwy skutek.

Odnoszac si¢ do przekazu zawartego we fragmencie hasta »...gotowych do
wchionigcia natychmiast po wypiciu” organ stwierdzit, ze przedstawione przez petnomocnika
argumenty s zasadne i zgodne z aktualnym stanem wiedzy w zakresie farmakokinetyki
oraz znajduja odzwierciedlenie w licznych publikacjach naukowych oraz w podrecznikach
akademickich. Produkt leczniczy Gripex HotActiv jest dostarczany do organizmu w formie
rozpuszczone. Wten sposob pominigta zostaje faza uwalniania substancji czynnej
z postaci farmaceutycznej i rozpuszczania w soku zotadkowym. Hasfo nie wprowadza zatem
w blad i jest zgodne z przepisem art. 53 ust. 1 wskazanej ustawy.

Majac na uwadze powyzsze, Gtowny Inspektor Farmaceutyczny, jako organ
zobowigzany do sprawowania nadzoru nad przestrzeganiem przepiséw cytowanej powyzej
ustawy w zakresie reklamy produktéw leczniczych, orzekt jak w sentencii.

Pouczenie:
Niniejsza decyzja ma, zgodnie z art. 62 ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r.

- Prawo farmaceutyczne, rygor natychmiastowej wykonainosci.



Zgodnie z art. 127 § 3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania
administracyjnego strona moze zwrdci¢ sie do Gtdwnego Inspektora Farmaceutycznego
z wnioskiem o ponowne rozpatrzenie sprawy. Wniosek nalezy ztozyé w terminie 14 dni od
doreczenia niniejszej decyzji. Whniesienie wniosku nie wstrzymuje wykonania niniejszej

decyzji.

Otrzymuje:

Petnomocnik strony:

Radca prawny Rafat Chwesiuk
USP Zdrowie Sp. z 0.0.

ul. Poleczki 35, 02-305 Warszawa



